
��La spécificité des  écrits de communication  
��Les composants de la communication  
��La communication persuasive 
��Les rapports entre le thème, le lectorat et 

l’expression 
��Titres informatifs et incitatifs, utilisation 
��Entre originalité et conformisme : choix des nuances 
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��Repérer différentes situations d’écriture 
��Déterminer le plan de rédaction adapté à chaque 

situation professionnelle d’écriture. 
��Déclencher des techniques rédactionnelles efficaces. 
��Adapter les messages et les codes de communication 

écrite au lectorat ciblé 

��Ateliers de pratique, écrits de sous groupe et  
individuels 

��������Les concepts se construisent grâce à un échange 
 créatif entre les participants et l’animateur. 

��Chaque participant apportera un ou plusieurs 
documents professionnels. Ces documents seront 
réécrits en utilisant les techniques de rédaction de 
l’écrit de communication 
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 Une journée de 6 heures 
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 B. Tostain Le Journal Atelier 
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 De 6 à 15 personnes 


